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DER RELAUNCH
Aus Jamba TV wird Ojom

ÁUnter dem Motto: Ămusic to my earsñ startete am 8. Oktober 2010 der 
neue Club-Musiksender ĂOjomñ, der in Deutschland, ¥sterreich und der 
Schweiz über Astra digital und übers Web zu empfangen ist.



UNSER ZIELPUBLIKUM

Ojom ïder Musik-Clubsender für alle

ÁDas Musikprogramm von Ojom richtet sich an eine 
junge, moderne Zielgruppe zwischen 14 und 49 
Jahren ohne musikalische, genrespezifische 
Einschränkungen

ÁDas Programm umfasst nahezu ausschließlich Titel 
aus den aktuellen Charts, Kernzielgruppe sind vor 
allem die 14- bis 29-jährigen

ÁDie Zuschauer von Ojom sind sehr medien- und 
technikaffin und bieten daher ein attraktives 
Werbeumfeld für nahezu alle Konsumprodukte



* Abonnement: 5 Downloads für ú3,95 / Woche

DER MUSIK -CLUBSENDER
Musik sehen & hören und sofort bestellen!

ÁOjom ist trendbewußtes Musikfernsehen, wie es sein sollte: 24 Stunden 
nonstop nur das Beste aus den Charts und die Hits von morgen gleich 
inklusive.

ÁAber Ojom bietet noch mehr: Jeder Titel des aktuellen Programms kann 
zu sehr geringen Kosten sofort bequem ohne Umweg und Kopierschutz 
als MP3-Download aufs Handy und den PC heruntergeladen werden.

ÁDadurch stellt Ojom sicher:

VDer Zuschauer hat einen echten Mehrwert durch den enormen Preisvorteil 
sowie die OnAir/OffAir Verfügbarkeit des Musikformates.

VDer Werbekunde hat Zugriff auf eine enorm interaktive und 
kampagnenspezifisch identifizierbare Zielgruppe, die durch die 
Zusatzangebote eine hohe Senderbindung aufweist
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ZIELGRUPPE (I/III)

Anteil Männer und Frauen (alle Angaben in %)*
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Grundgesamtheit OJOM

OJOM erreicht ein sehr 
ausgewogenes Verhältnis
an weiblichen und männlichen 
Sehern



Altersklassen (alle Angaben in %)*
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OJOM erreicht überproportional 
viele junge Zuschauer aus der 
konsumrelevanten Zielgruppe
14-49 Jahre und damit
auch eine breite Seherschaft in 
der Zielgruppe 30-49 Jahre

ZIELGRUPPE (II/III)
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Haushaltseinkommen der Zuschauer (alle Angaben in %)*
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Die OJOM Zuschauer verfügen im
Vergleich zur Grundgesamtheit 
über ein hohes Haushalts-
einkommen.
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ZIELGRUPPE (III/III)
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ZUSAMMENFASSUNG

Á TV: Mit der Set-Top-Box über Satellit

V technische Reichweite ~12,6 Mio. 
Haushalte über Astra Digital

V und in modernen Kabelnetzen

Á WebTV: Mit Laptop und PC übers 
Internet

V Webstream auf www.ojom.tv

Technische Reichweite 
ÅOJOM erreicht täglich rund 0,13 

Mio. Seher 

Seher pro Tag* 

ÅOJOM erzielt pro Monat rund 12,17 Mio. 
Summenkontakte

Summenkontakte pro Monat* 




