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music to my ears

Ojom T Der Club -Musiksender
Senderprofil & Mediadaten

Stand: 09. Februar 2011
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[ |.  Positionierung

Il. Zielgruppe
lll.  Reichweiten
IVV. Programmdibersicht & Branded Shows

V. Platzierungen & Mediadaten



Ojom DER RELAUNCH
Aus Jamba TV wird Ojom

AUnter dem Motto: Amusic to my ears
neueClubMusi ksender AOjomii, der in De
Schweiz Uber Astra digital und tGbers Web zu empfangen ist.




Oom UNSER ZIELPUBLIKUM
Ojom 1 der Musik-Clubsender fur alle

A Das Musikprogramm von Ojom richtet sich an eine
junge, moderne Zielgruppe zwischen 14 und 49
Jahren ohne musikalische, genrespezifisch \
Einschrankungen e\

A Das Programm umfasst nahezu ausschlieRlich Titel
aus den aktuellen Charts, Kernzielgruppe sind vor
allem die 14- bis 29-jahrigen

A Die Zuschauer von Ojom sind sehr medien und
technikaffin und bieten daher ein attraktives
Werbeumfeld fir nahezu alle Konsumprodukte




Ojom DER MUSIK -CLUBSENDER
Musik sehen & horen und sofort bestellen!

A Ojom ist trendbewuRtes Musikfernsehen, wie es sein sollte: 24 Stunden
nonstop nur das Beste aus den Charts und die Hits von morgen gleich
inklusive.

A Aber Ojom bietet noch mehr: Jeder Titel des aktuellen Programms kann
zu sehr geringen Kosten sofort bequem ohne Umweg und Kopierschutz
als MP3Download aufs Handy und den PC heruntergeladen werden.

A Dadurch stellt Ojom sicher:

V Der Zuschauer hat einen echten Mehrwert durch den enormen Preisvortell
sowie die OnAir/OffAir Verfligbarkeit des Musikformates.

V Der Werbekunde hat Zugriff auf eine enorm interaktive und
kampagnenspezifisch identifizierbare Zielgruppe, die durch die
Zusatzangebote eine hohe Senderbindung aufweist

* Abonnement: 5 Downloads fiir i 3,95 / Woche
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Anteil Manner und Frauen (alle Angaben in %)*

50,00 - OJOM erreicht ein sehr
ausgewogenes Verhaltnis

40.00 - an weiblichen und mannlichen

20,00 - Sehern

20,00 -

10,00 -

0,00 -

Méanner ab 14 J. Frauen ab 14 J.

= Grundgesamtheit = QOJOM
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ZIELGRUPPE (lI/111)

Altersklassen (alle Angaben in %)*

Erw. 14-29 J.

Erw. 30-49 J.

OJOM erreicht Gberproportional
viele junge Zuschauer aus der
konsumrelevanten Zielgruppe
14-49 Jahre und damit

auch eine breite Seherschaft in
der Zielgruppe 30-49 Jahre

Alle HH Anteil in %

® Ojom TV -Empfangs-HH
Anteil in %
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Haushaltseinkommen der Zuschauer (alle Angaben in %)*

45,0

Die OJOM Zuschauer verfiigen im
40.0 Vergleich zur Grundgesamtheit
35,0 uber ein hohes Haushalts
einkommen.

30,0

25,0

20,0

15,0

10,0

50

0,0

HHEInk. bis HHEInk. HHEInk. HHEInk.
1.250 Euro 1.250-1.750 1.750-2.500 2.500 und
Euro Euro mehr Euro

= Grundgesamtheit = QOJOM
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Ojom ZUSAMMENFASSUNG

music to my ears

Technische Reichweite Seher pro Tag*

A TV: Mit der Set-Top-Box uiber Satellit A OJOM erreicht taglich rund 0,13

V technische Reichweite ~12,6 Mio. Mio. Seher
Haushalte tber Astra Digital

V und in modernen Kabelnetzen

A WebTV: Mit Laptop und PC iibers
Internet

V Webstream auf www.ojom.tv

Summenkontakte pro Monat*

A OJOM erzielt pro Monat rund 12,17 Mio.
Summenkontakte







